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Une forte progression des communications en 2017

Pression publicitaire brute des organismes humanitaires
Janvier-septembre 2017 vs janvier-septembre 2016

2

160,4
millions 

d’euros bruts 

en pression 
publicitaire

Croissance

+15,4%

20ème

secteur du 
marché

2015 2016 2017

Evolution de la pression publicitaire

depuis 3 ans

+8%
+2%

+15%



3

La fin de l’année reste une période propice à la sensibilisation

Répartition par trimestre de l’activité publicitaire des organismes humanitaires
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Une plus forte activité sur le 3ème trimestre

Saisonnalité mensuelle de la pression publicitaire brute des organismes humanitaires
Janvier-septembre 2017 vs janvier-septembre 2016

4

1er trim.

-11%
2ème trim. 

-6%
3ème trim. 

+19%

E
n

 m
ill

io
n

s
 d

’e
u

ro
s
 b

ru
ts



Handicap International fait son entrée dans le 

palmarès 2017

Top 10 annonceurs 
Janvier-septembre 2017 vs janvier-septembre 2016
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Top 3 annonceurs les plus contributeurs à la croissance



Près de 2 ONG sur 3 communiquent en presse

Nombre d’annonceurs par média
Janvier – septembre 2017
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235  PRESSE

176 DISPLAY

84 RADIO

80 TELEVISION

65 PUB. EXT.

11 CINEMA



Une majorité de stratégies cross médias

Répartition par média de la pression publicitaire brute pour les 10 premiers annonceurs
Janvier-septembre 2017 
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Les 3 premiers annonceurs par média

Sur la base de leur pression publicitaire brute
Janvier – septembre 2017 
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